
ราคาขายดอกกล้วยไม้ส่งออก สกุลหวายช่อยาว 55 – 60 เซนติเมตร (บาท/ช่อ) 
ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย 

55 5.50 4.07 8.55 6.12 7.46 5.07 4.57 4.47 3.20 3.84 4.11 4.22 5.87 
56 4.18 4.37 4.04 2.82 2.74 2.89 2.88 3.71 4.96 2.64 2.70 2.89 3.78 
57 3.94 3.53 2.45 2.72 3.19 3.58 2.82 2.66 2.65 2.26 2.80 2.25 2.91 

 
 
 

ฤดูกาลผลผลิต (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

8.63 9.87 8.57 6.47 5.26 5.98 7.91 8.46 7.58 9.53 11.33 10.41 

ปี 2558 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ศูนย์สารสนเทศการเกษตร 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

 

 

 

 

 

 

สถติกิารผลิต 

                            ปี 55       ปี 56       ปี 57 
จ านวนผู้ปลูก            3,000        3,000       3,000   
(ครัวเรือน)     
พืน้ท่ีปลูก (ไร่)          17,906    21,569    22,107 
ผลผลิตเฉล่ีย (กก./ไร่)    2,097     2,206     2,207 
ผลผลิตรวม (ตนั)       37,542   47,586    48,790 
วตัถดุิบ  – ใช้ในประเทศ   54  % 
             - ส่งออก            46  % 

ส่งออก ข้อได้เปรียบ - เสียเปรียบ
สินค้าไทย 

น าเข้า 

ปี  ปริมาณ (ตนั) มูลค่า (ล้านบาท) 
55    20,945          2,095 

56    22,605          2,008 
57    23,471          1,954 
58     1,983              155 
(ม.ค. 58) 

ได้เปรียบ: มีพนัธุ์ที่หลากหลาย 
คณุภาพดี ราคาถกู และรัฐบาลมี
นโยบายผลกัดนัการสง่ออก
เพิ่มขึน้ 

เสียเปรียบ: การสง่ออกกล้วยไม้
บางพนัธุ์ปริมาณมากเกินไปท าให้
ถกูกดราคา และมาตรการกีดกนั
ทางการค้าของประเทศคูค้่า 
โดยเฉพาะสหภาพยโุรป 

ปี    ปริมาณ (ตัน)  มูลค่า (ล้านบาท) 
55      2.81               0.79 

56      3.20               0.90 
57      1.98               1.03 
58      0.36                0.08 
(ม.ค. 58) 

ประเทศคู่ ค้าของไทย  จ านวน
ผลผลิต 
1. จีน                      29.5 % 

2. ญี่ปุ่น                   16.6 % 

3. สหรัฐอเมริกา        10.9 % 

4. เวียดนาม               8.6 % 

5. อินเดีย                  7.9 % 

ประเทศผู้ผลิตส าคัญ 
 - เนเธอร์แลนด์ 
 - สงิค์โปร์ 
 - ไต้หวนั 
 - นิวซีแลนด์ 
 - เวียดนาม 
 - มาเลเซีย 

ประเทศผู้น าเข้าส าคัญของโลก 
 - ญ่ีปุ่ น 
 - สหรัฐอเมริกา 
 - อิตาล ี
 - จีน 
 - อินเดีย 

ต้นทุน / ผลตอบแทน 

ต้นทุน(ปี 57 :  บาท/ไร่) 
1. ต้นทุนผันแปร         118,562.98 
2. ต้นทุนคงที่               64,264.26 
3. ต้นทุนทัง้หมด         182,827.00 
4. ต้นทุนต่อหน่วย (กก.)      82.84 
5. ผลผลิตต่อไร่ (กก.)      2,207.00 

จังหวัดท่ีปลูกมาก 
ได้แก่ จังหวัด 
สมทุรสาคร 
นครปฐม ราชบรีุ 
กรุงเทพฯ นนทบรีุ 

กล้วยไม้ตัดดอก 
ชื่อไทย : กล้วยไม้ตดัดอก 

ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Orchid 

ชื่อวทิยาศาสตร์ Dendrobium hybrid 
 โดย   นางสาวมารศรี วงศ์อนันทรัพย์ 
           (นักวชิาการเกษตรช านาญการ) 

       โทรศพัท์  (02-5614765)  

สัดส่วนการส่งออกดอกกล้วยไม้ไทย

แยกรายตลาดปี 2557 

ที่มาข้อมูล: กรมศุลกากร  

วิเคราะห์: กรมส่งเสริมการเกษตร 
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จีน ญี่ ปุ่น อเมริกา
ยุโรป อาเซียน อื่น 



กล้วยไม้ 
 

ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากดั แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
ปัจจุบัน 

1. รัฐบาลมีนโยบายสง่เสริมและสนบัสนนุอาชีพ
ปลกูกล้วยไม้ โดยจดัท าโครงการตลาดกล้วยไม้ 

2. ประเทศไทยเป็นผู้ผลติกล้วยไม้ตดัดอกรายใหญ่
ที่สดุของโลกและมีการสง่ออกดอกกล้วยไม้มาเป็น
ระยะเวลากวา่ 40 ปี 

3. แหลง่ผลติกล้วยไม้ของไทยมีภมูิอากาศที่
เหมาะสม อกีทัง้มกีารพฒันาเทคโนโลยีการผลติที่มี
ประสทิธิภาพ ท าให้ต้นทนุการผลติต ่าเมื่อเปรียบเทียบ
กบัประเทศอื่น 

4. กล้วยไม้ตดัดอกของไทยมกีารพฒันาพนัธุ์อยา่ง
ตอ่เนื่อง ท าให้ผลผลติมีลกัษณะและสสีนัหลากหลาย 

5. เกษตรกรกล้วยไม้สว่นใหญ่มปีระสบการณ์ในการ

ปลกูเลีย้งกล้วยไม้มาเป็นระยะเวลานานและมีการ

ถ่ายทอดจากรุ่นสูรุ่่น 

การผลิต 

1. ปัจจยัการผลติมีราคาสงูขึน้ สง่ผลให้ต้นทนุการผลิตกล้วยไม้สงู 

2. เกษตรกรยงัขาดการจดัการกล้วยไม้ให้มีคณุภาพดี เพื่อให้
สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด เชน่ สี และรูปทรงดอก คณุภาพไม่
สม ่าเสมอ 

3. สวนกล้วยไม้ที่ประสบอทุกภยัเม่ือปลายปี 2554 ผลผลิตออกสู่
ตลาดเพ่ิมมากขึน้ ท าให้มีปริมาณเกินความต้องการและราคาขายตกลง
อยา่งมาก 

4. ช่วงฤดูแล้งเกิดสถานการณ์น ้าทะเลหนุนเข้าสู่แม่น ้าท่าจีนส่งผล

กระทบท้ าให้ประชาชนในพื นที่ จั งหวัดสมุทรสาคร นครปฐม และ
กรุงเทพมหานครได้รับความเดือดร้อน  

5. ขาดงานวิจยัที่จะสง่เสริมการผลติกล้วยไม้ตดัดอกเพ่ือการสง่ออก 
6. มีการจดัการหลงัการเก็บเก่ียวที่ไมเ่หมาะสม  รวมทัง้ การรมสาร 

Methyl Bromide เพ่ือแก้ปัญหาเพลีย้ไปในกล้วยไม้ตดัดอก ท าให้คณุภาพ
ดอกกล้วยไม้ลดลง และมีอายกุารปักแจกนัสัน้ลง 
การตลาด 
    1.  ราคาดอกกล้วยไม้ตกต ่า ทัง้ในชว่งฤดอูอกดอกมากและน้อย 
    2.  ขาดตลาดกลางกล้วยไม้และไม้ดอกไม้ประดบั สูก่ารเป็นศนูย์กลาง
ของอาเซียน 
     3. การสง่ออกประสบปัญหาด้านต้นทนุการขนสง่จากคา่ระวางที่มีราคา
แพงขาดห้องเย็นที่สนามบินและมีการใช้มาตรการกีดกันด้านสขุอนามยัของ
ประเทศคูค้่า 
     4. ขาดข้อมลูปริมาณและโทนสีดอกกล้วยไม้ที่ใช้ในแตล่ะประเทศ ท า
ให้ไมส่ามารถวางแผนการผลิตให้ตรงกบัความต้องการของตลาด จงึเกิด
เหตกุารณ์สินค้าล้นตลาด 

การผลิต 
1. สง่เสริมให้เกษตรกรมีการรวมกลุม่เพ่ือร่วมกนัแก้ไขปัญหา 

แลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ รวมทัง้มีการวางแผนการผลิตและใช้
เทคโนโลยีในการบงัคบัให้กล้วยไม้ออกดอกตามก าหนด 

2. สนบัสนนุสหกรณ์ผู้ประกอบการกล้วยไม้ไทย เป็นศนูย์กลางในการ
ชว่ยเหลือให้ผู้ปลกูกล้วยไม้รายยอ่ยให้เกิดความมัน่คงในอาชีพ มีความ
เช่ือมัน่ในด้านการลงทนุและการตลาด สร้างรายได้ให้กบัเกษตรกรผู้ปลกู
กล้วยไม้อยา่งยัง่ยืน 

3. เพิ่มประสิทธิภาพสง่ออกกล้วยไม้ เพื่อเพิ่มปริมาณและมลูคา่สง่ออก
กล้วยไม้ของไทย โดยจดัให้มีมาตรการอ านวยความสะดวกในการสง่ออก
กล้วยไม้ การก าหนดมาตรฐานกล้วยไม้สง่ออก การศกึษาแนวทางขยายการ
สง่ออกกล้วยไม้ในตลาดตา่งๆ การจดังานโรดโชว์ การร่วมงานแสดงสินค้า
กล้วยไม้และไม้ดอกไม้ประดบัในตา่งประเทศ 
การตลาด 

1. รณรงค์ให้มีการใช้กล้วยไม้ภายในประเทศเพิ่มขึน้ เพื่อขยายตลาด
กล้วยไม้ในประเทศทัง้ตลาดระดบัลา่งและระดบับน ส าหรับรองรับผลผลิต
กล้วยไม้ตดัดอกและกล้วยไม้ต้นในชว่งที่ผลผลิตออกมาก โดยการจดังานแสดง 
งานประกวดผลผลิต งานประกวดรูปแบบการใช้ประโยชน์กล้วยไม้ 

2. จดัตลาดนดัจ าหน่ายกล้วยไม้จากเกษตรกรโดยตรง เพื่อให้ผู้บริโภค
เข้าถึงกล้วยไม้ได้งา่ยขึน้ ในสถานที่ส าคญัๆ แหลง่ชมุชน แหล่งทอ่งเที่ยว เชน่ 
ท าเนียบรัฐบาล 

3. พฒันาตลาดกลางกล้วยไม้ เพื่อให้เพิ่มช่องทางการจ าหน่ายกล้วยไม้
ภายในประเทศของเกษตรกรนอกเหนือจากตลาดกล้วยไม้บริเวณ
ปากคลองตลาด โดยจดัตัง้ตลาดกล้วยไม้ที่มีมาตรฐานในพืน้ที่รับผิดชอบของ
หน่วยงานราชการ  เชน่ องค์การตลาดเพื่อเกษตรกร กรมสง่เสริมสหกรณ์        

ที่มา: โครงการพัฒนาตลาดกล้วยไม้คุณภาพ และสหกรณ์ผู้ประกอบการกล้วยไม้ไทย จ ากัด 
วิเคราะห์: กรมส่งเสริมการเกษตร 


